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Keskeiset viestit

e Mainonnalla on suuria vaikutuksia suomalaisen kaupallisen televisioalan mahdollisuuksiin
investoida kotimaiseen televisiosisaltoon ja laadukkaaseen uutistoimintaan.

e Television osuus mainosmarkkinasta on vahentynyt viime vuosien aikana. Verkkomainonta on
kasvussa, ja etenkin ulkomaiset toimijat kuten Google ja Facebook kasvattavat mainostuottojaan
Suomessa.

e Kuluttajaluottojen mainonnan kieltamisella olisi kielteinen vaikutus suomalaiseen
elinkeinoelamaan, mediaan ja kansantalouteen, ja samalla se vahvistaisi kansainvalisten
mediapalvelujen ja tuotemerkkien kilpailukykya.

e Markkinoinnin kokonaiskielto Suomessa voisi aiheuttaa ulkomaisen luottomainonnan kasvua.
Tama johtaisi hankalampaan valvontaan ja haittojen hallintaan.

e MTV esittaa, etta kokonaiskiellon sijaan kehitettaisiin kuluttajaluottojen itsesaantelyjarjestelmaa.

Oikeusministerio on laatinut arviomuistion kuluttajaluottojen markkinoinnista. Ministerion mukaan
vakuudettomien kuluttajaluottojen markkinointi on aggressiivista ja luottoihin liittyy usein velkaongelmia.
Ministerio pohtii nyt markkinoinnin saantojen tiukentamista ja esittda keskusteluun erilaisia keinoja,
markkinoinnin sisallon rajoittamisesta markkinoinnin kokonaiskieltoon.

Yksi vaihtoehto on mainonnan sisallon rajoittaminen vastaavaan tapaan kuin alkoholimainonnan osalta.
Toisena vaihtoehtona esitetddn joidenkin, etenkin kalleimpien kuluttajaluottojen markkinoinnin
kokonaiskieltoa. Ja kolmas vaihtoehto on tiettyihin markkinointikanaviin kohdistuvat kiellot, kuten
esimerkiksi televisioon.

MTV Oy on Suomen suurin kaupallinen sahkdinen media, joka kanaviensa kautta tavoittaa lahes 4 miljoonaa
suomalaista paivittain. MTV:Ila on laaja uutis- ja ajankohtaistoiminta, ja se investoi vuosittain kymmenia
miljoonia euroja kotimaiseen sisaltéon. MTV:n rahoituspohjasta noin 70% tulee mainonnasta, mika on
televisioyhtion tarkein tulomuoto.

Tuotteiden ja palveluiden mainonta ja markkinointi on tarkead osa sananvapautta ja median rahoitusta.
Suomessa mediamarkkina on jo vuosien ajan karsinyt laskevista luvuista, ja etenkin televisiomainonta on
havinnyt miljoonia euroja kansainvalisille internetjateille. Kaikki mainontaan liittyvat rajoitukset vaikuttavat
suomalaiseen mediaan kielteiselld tavalla ja vahentdvat median mahdollisuuksia investoida kotimaiseen
sisaltoon ja journalistiikkkaan. Mainonnan suuren merkityksen takia MTV ei kannata rajoituksia
markkinoinnin maaraan tai kanaviin, vaan toivoo, ettd mahdollisten haittojen ratkaisemiseksi katsottaisiin
muita keinoja, kuten itsesdantelya tai viranomaisohjeita mainonnan sisallén ohjaamiseksi.

Nykyisen lainsaadannon ja EU-direktiivien mukaan Suomessa sadnneltyja mainonnan rajoituksia ei voida
soveltaa ulkomailla tapahtuvaan julkaisu- ja ohjelmatoimintaan eikd ulkomailta Suomeen kohdistuvaan
lahetystoimintaan. My0s verkkomainontaan on vaikeata asettaa rajoituksia, koska verkossa ei ole maan



rajoja, ja yritykset voivat kayttda esimerkiksi suosittua kansainvalista = Youtube-palvelua
markkinointikanavana. Suomessa nakyy useita televisiokanavia, joita valitetdan seka satelliitin etta verkon
kautta. Nailla kanavilla esiintyy usein Suomeen kohdistettua mainontaa, jota Suomessa ei ole mahdollista
valvoa. Taman vuoksi kuluttajaluottojen markkinoinnin kokonaiskielto tai mainonnan rajoittaminen
televisiossa iskisi suomalaisiin mediayhtioihin tai |ahettajayrityksiin, samalla kun markkinointi jatkuisi
ulkomailta lahetettavilla televisiokanavilla tai verkossa.

Valtioneuvosto on vuonna 2018 laaditussa mediapoliittisessa periaatepaatoksessaan kirjannut, ettei
Suomessa tulisi saannella kansallisia toimijoita ulkomaisia kilpailijoita tiukemmin. Nain ollen
kuluttajaluottojen markkinointia ei tulisi rajoittaa mainonnan kielloilla tai rajoituksilla tietyissa
medioissa. Jos halutaan puuttua mainonnan mahdollisiin haittavaikutuksiin, keino olisi kehittaa alan
itse- tai yhteissaantelya mainonnan sisallon rajoittamiseksi.



